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pronumericom

e salon professionnel franco-suisse de la communication interactive

POURQUOI PRONUMERI COM PRONUMERI CoM : POUR QUI?

La communication interactive est en passe de Il sdagit dbéun ®v®nement d-

devenir une industrie de services a part entiére. suisse, dont le public cible comprend prioritairement

Sur la région franco -suisse, cette filiere est en des professionnels, des entreprises, des collectivités

pleine expansion. territoriales, des  collectivités  publiques, des
professionnels du tourisme, de Suisse Romande, de

PrRoONuUMERI CoMm en sera la vitrine durant deux Savoie, de Haute -Sav oi e et de 1 e

jours pour permettre aux Ut RagionRhone -Alpes.

dans ce monde souvent virtuel , en rencontrant Les deux jours sont ouverts a tout public avec une

des prestataires regionaux . orientation privilégiée donnée chaque jour par les

. thémes des conférences. Ainsi
Nos visiteurs composeront le programme de leur

journ®e selon |l eurs centres . .
e Vue ddensembl e de I (éetltjd|06_mal_201,o " , | fossi |
interactive ette premiére journée est  axée sur les professionnels

et les entreprises , i ssus de tous se

*  Evolutions des technologies confondus quelle que soit leur taille.

Focus sur certains services et applications

. , . Le public cible : décideurs, acheteurs et directions
Conférences thématiques

des ressources humaines, informatiques, marketing,

Pr®sentations dobéentrepris¢de | a communicati on, é
A . Vendredi 07 mai 2010
OBJECTIFS DE LA 1ERE EDITION Cette deuxiéme journée est  axée sur les collectivités
PRONUMERI Com publiques suisses et frangaises.
e 900mlI do6exposi ti oumecommunication particuliére sera faite auprés des
| ¢ 50 stands professionnels du tourisme , des offices de tourisme,
e 800 visiteurs des stations de sport dohi

i nd®pendants, €.

Le public cible : décideurs, acheteurs, responsables
communication issus du développement
économique et touristique, des établissements de

f ormati on, é.

Les organisateurs
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Céest dans wun | i eu convivial, " taill e humaine, propi ce

LOEspace Ex5p standstsur tesquels exposer, promouvoir et vendre vos savoir  -faire, services, produits,
innovations, formations, etc.

LOEspace Pr®sentatawncidddrEnduepnl 9@, vous disposerez de
soci ®t ®, domaine dbéactivit® et vos produits /[ services.

LOEspace Conf ®r en:Q2e clom® ma teingctees t h®mati ques seront donn®es
par des experts. Une grande conf ®rence ddouverture de jour

cycle de doé®changes.

LOEspace de clesmorganigdtears duts@on,:les sponsors et partenaires exposeront dans cet espace
ou vous trouverez également un buffet de boissons chaudes et froides, un bar et des points de restauration.

Les thématiques traitées (exposition et/ou conférences) :

E.tourisme : ¢ Quelles sont |l es sp®cificit®s ddun "bon" site
Rich Média : ¢ Ldenrichissement des sites-iwehn( gamge, dei d®c<,
Applications Mobiles : ¢ Panorama des opportunit®s offertes par |
Webmarketing : ¢ Pratiques actuelles et " venir pour faire con

et attirer les visiteurs ? »

Serious Game : ¢ Panorama des solutions de commu
vi d®o : Serious Games, AdvertGaming, | nGame i ng,
et retours ddexp®rience €

TV IR ¢ Communication interne, des sol uti

Réseaux sociaux : ¢ R®seaux sociaux ? pour quoi

3D Temps r®el Applications de | a 3D temps r
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La promotion du salon sera assurée en région Rhone -Alpes et en Suisse Romande par les organisateurs et leurs
partenaires médias.
Le plan média est budgété  a hauteur de 50.000 -G envi r on.

La communication sera déployée :

au formatnumérique :si te i nternet d®di ® et r ®f ®renc® per mettant | nscr
sites des exposants, des sponsor s -etlingdeemeés gea visiteans adtentiels, , c pagn
au format papier : pl aquette et invitations diffus®s en plusieur mi ||

fichiers qualifiés ciblés.

dans la presse écrite et radiophonique : un partenaire média privilégié en France et un en Suisse nous
permettront db6éassurer des relations privil ®gi ®es avec d or g
augmenteront la visibilité. Campagnes de publicité. Relations presse régies par une agence spécialisée :

communiqués, dossier et conférence de presse, visite des stands.

aupres de réseaux appartenant aux partenaires, sponsors, monde institutionnel

Augmenter votre visibilit® aupr s des donneurs doéordre | aux
PRONUMERI CoMm est le premier salon professionnel et franco  -suisse de la communication interactive.

PRONUMERI COM chaque ann®e, donnez un coup de projecteur " tre
vos clients potentiels.

PRONUMERI COM pour vous pr®senter aux acheteurs, et d®ci deur des
votre bureau, sans grand déplacement ni frais.

PRONUMERI COM un sal on de proximit®, “ taille humaine pour ga er d
Profitez de cette opportunité pour identifier des partenaires potentiels.

Soyez les premiers a étre identifiés sur le marché local en rejoignant cette premiére édition 2010 !

Les formules exposants

FormuleA: Location ddun stand
Cette formule comprend :
-La location déun stand de 4 ou 6 mi, ®quip® de cl oi s d
1 spot, 1 prise de courant fort, 1 table (140x70), 2 chaises, moquette.
- Acces internet par wifi.
- Référencement de votre entreprise sur le site web du salon.
- Présentation de votre entreprise dans le support de communication remis a chaque visiteur.

-50 cartons doéinvitation pour vos clients et prospec
Les 2 jours 800
Ce prix est garanti pour toute réservation validée (c'est -a-dire réglée) avant le 31 janvier 2010. Aprés cette date, le prix est
majoré de 200 euros soit un stand pour2jours :1000 G HT ° ceofn®vtreire rd u2 0110 .
Formule B : Location ddun stand + Pr®sentation ddentreprise
Cette formule comprend :
-La | ocation déun stand de 4 ou 6 mi, ®quip® de cl oi s d

1 spot, 1 prise courant fort, 1 table (140x70), 2 chaises, moquette.
- Acces internet par wifi.
- Référencement de votre entreprise sur le site web du salon.
- Présentation de votre entreprise dans le support de communication remis & chaque visiteurs.

-50 cartons d6éinvitation pour vos clients et prospec
-1 intervention dans | 8Espace Pr®sentation dOdEntrepri s
sall e de conf ®rence ®qui p®e ddun ordinateur et doun i d®o
entreprise, de votre domaine ddactivit® et de vos p dui t
Les 2 jours 950

Pour les formules AetB : Frais de dossier et assurances obligatoires: 7 0 0

Option :Mi se ~° di sposition déun espace de 39 Mo surOune ® U¢S




e 6-7mMai 2010

pronumericom

e salon professionnel franco-suisse de la communication interactive

Association 1901 créée en 2007, G147 fédere les professionnels du mulimédia et de
G1q 7 I dani mati on de -Saaoie@ieepour objddifidé gromouvoir leurs savoir -faire.

PROFESSIONNELS CITIA

Associ ati on Sui sse des Technol ogies de | 6l nform
un réseau de pépiniéeres et de PME actives dans les domaines des technologies et du multi-
média. Elle assume la promotion de ces réseaux aux plan régional, national et internatio-

nal.

Archamps Technopol e, cbest 180 soci ® ®s i nterna
—ARCHAMPS_ ¢ o 3¢ on. En tant qubacteur de | 6animation- et ¢
TECHNOPOLE . ~ : ~

YT suisse, elle sdest ®qui p®e ddédun Centre de Conven
de mani festations professionnel lado-gendwin.s | denvir
Principaux temps dodacc s, depui s

Geneve : 1590
Annecy : 156
Lausanne : 1 h 0
Chambéry : 5060
Lyon : 1 h 158 ®
Grenoble : 1 h 2060

Au Centre de Convention Porte Sud de Genéve

Sur |l a Technopolkanekd Archamps
Autoroute A40, sortie 13.1« Par ¢ ddaf faires international

Renseignements :
www.pronumericom  -le-salon.com
Tél. : 00 33 (0)4 50 31 50 00

AGENCE
@ ECONOMIQUE €Samc /(\bﬁ.r




